Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. Geltungsbereich; Abwehrklausel

1.1. Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen gelten fir alle Rechtsgeschafte der
Handke Konzept UG (nachstehend: ,Agentur) und ihrer Auftraggeber.

1.2. Die Geschaftsbedingungen des Auftraggebers werden zur Ganze nicht anerkannt.

2. Zustandekommen eines Auftrags

2.1. Die Agentur ist an ein von ihr ausgehendes Vertragsangebot 14 Tage lang gebunden,
gerechnet vom Angebotsdatum an.

2.2. In gleicher Weise ist der Auftraggeber an seine Angebote gebunden.

2.3. Auf eine vom Angebot der Agentur abweichende Annahmeerklarung des Auftraggebers
kommt ein Auftrag nur zustande, wenn seine Annahmeerklarung schriftlich verfasst ist

und einen ausdrucklichen Hinweis auf die Abweichung enthalt und wenn die Agentur

sich mit der Abweichung schriftlich einverstanden erklart hat.

2.4. Ein der Agentur schriftlich oder mindlich erteilter Auftrag gilt als angenommen, wenn
die Agentur die Ubernahme nicht innerhalb von 14 Tagen nach Auftragserteilung

schriftlich ablehnt.

2.5. Wird die Agentur mit einer Prasentation beauftragt, so erkennt der Auftraggeber damit
an, dass die Ausarbeitung der Konzeption angemessen zu honorieren ist. Wurde ein
Honorar nicht vereinbart, so wird die tbliche Vergutung geschuldet. Die Agentur kann in
keinem Fall unverbindlich und kostenlos arbeiten, auch nicht bei Nichtverwendung der
eingereichten Ausarbeitungen oder erfolgten Beratungen.

3. Auftragsgegenstand

3.1. Der Auftragsgegenstand — z.B. Konzeption einer Werbekampagne, Entwurf von
Verpackungsdesign, Bildzeichen etc. — wird durch gesonderte Vereinbarung festgelegt.
3.2. Folgende agenturspezifische Leistungen erbringt die Agentur regelmaBig selbst:
— Konzeption, Gestaltung und Texten von Werbemitteln aller Art

— Strategische Beratung, Marketingberatung, Marktforschung

— Realisation und Produktion der Werbemittel

— Public Relations und Media Service bzw. -Abwicklung

Ziff. 9.1. bleibt unberuhrt.

3.3. Mangels abweichender Vereinbarung gelten fur die von der Agentur im Rahmen der
Erfullung eines Auftrags (Ziff. 3.1.) zu erbringenden Leistungen die nachfolgenden
Bestimmungen.

4. Leistungszeit

4.1. Der Leistungszeitpunkt richtet sich nach den im Einzelfall getroffenen Absprachen.

4.2. Kann die Agentur den vereinbarten Leistungszeitpunkt aus Hinderungsgrinden, die sie
nicht zu vertreten hat, nicht einhalten oder mit ihrer Leistungserbringung aus solchen
Hinderungsgrinden nicht fortfahren, so wird sie den Auftraggeber unverzuglich hiervon
informieren. L&sst sich in solch einem Fall nicht absehen, dass die Agentur ihre
Leistungserbringung innerhalb angemessener Frist, spatestens jedoch innerhalb von zwei
Wochen beginnen oder fortsetzen kénnen wird, so kann sowohl die Agentur als auch der
Auftraggeber vom Vertrag zurlcktreten. In jedem Fall kann sowohl die Agentur als auch der
Auftraggeber vom Vertrag zurtcktreten, wenn die Hinderungsgriinde auch noch nach Ablauf
von zwei Wochen seit Mitteilung fortbestehen. Der Agentur ist jedoch ein Rucktritt nicht
gestattet, wenn die Hinderungsgrinde fur sie schon bei Vertragsschluss erkennbar waren.
4.3. Als Hinderungsgrinde im Sinne von Ziff. 4.2. gelten nur die von der Agentur nicht zu
vertretende Leistungsstérungen bei Vorlieferanten oder Unterauftragnehmern, welche



die Agentur vertragsgemaB eingeschaltet hat, ferner von der Agentur nicht zu
vertretende Folgen von Betriebsstérungen durch betriebsinterne und fremde
Arbeitskdmpfe sowie héhere Gewalt.

4.4. Dem Auftraggeber stehen die Rechte aus Ziff. 4.2. nicht zu, soweit die Griinde,
derentwegen die Agentur den vereinbarten Leistungszeitpunkt nicht einhalten oder mit
ihrer Leistungserbringung nicht fortfahren kann, von ihm zu vertreten sind.

5. Verantwortung fur den Inhalt einer Werbung

5.1. Die Agentur prift nicht, ob eine von ihr entwickelte oder durchgefihrte Werbung ihrem
Inhalt und ihrer Form nach gegen Rechtsvorschriften verst68t. Dies gilt unabhangig

davon, ob die Werbung auf Vorschlagen des Auftraggebers oder auf Vorschlagen der
Agentur beruht. Es ist grundsatzlich Sache des Auftraggebers, seine Werbung, gleich, ob
sie von ihm selbst oder von der Agentur veroéffentlicht und verbreitet wird, von
Rechtskundigen auf ihre inhaltliche Rechtmé&Bigkeit prifen zu lassen.

5.2. Wird die Agentur von einem Dritten — gleich aus welchem Rechtsgrund — in Anspruch
genommen, weil die von ihr fir den Auftraggeber entworfene oder verbreitete oder
verdffentlichte Werbung ihrem Inhalt oder ihrer Form nach rechtswidrig, insbesondere
wettbewerbswidrig, sei, so hat der Auftraggeber die Agentur von allen Ansprichen des
Dritten freizustellen und ihr jeden aufgrund der Inanspruchnahme durch den Dritten
entstandenen Schaden zu ersetzen.

5.3. Die Ziff. 5.1. und 5.2. gelten nicht, wenn Auftraggeber und Agentur bei Auftragserteilung
vereinbart haben, dass die Agentur die von ihr zu entwerfende oder zu verdffentlichende
oder zu verbreitende Werbung von Rechtskundigen auf ihre rechtliche Zulassigkeit hin
Uberprifen lasst. Im Falle einer solchen Erweiterung des Auftrages der Agentur hat die
Agentur den Auftraggeber von allen Anspriichen, die von Dritten gegen ihn wegen der

von der Agentur entworfenen oder verdffentlichten oder verbreiteten Werbung geltend
gemacht werden; sie hat ihm des weiteren jeden Schaden zu ersetzen, der ihm aufgrund
einer solchen Inanspruchnahme entsteht.

5.4. Wird der Agenturauftrag nach Ziff. 5.3. erweitert, so kann die Agentur vom Auftraggeber
mangels abweichender Absprachen Ersatz der Aufwendungen verlangen, welche ihr
aufgrund der rechtlichen Uberpriifung der beabsichtigten Werbung durch einen
Rechtsanwalt entstanden sind; maBgebend fir die Bemessung des Aufwandes der
Agentur ist dabei die Honorarnote des Rechtsanwaltes, sofern diese den gesetzlichen
Gebuhrenvorschriften der BRAGO entspricht.

5.5. Die Bestimmungen der Ziff. 6 bleiben von den vorstehenden Regelungen unberuhrt.

6. Beachtung von Persénlichkeits- und Urheberrechten Dritter

6.1. Die Agentur pruft nicht, ob ihr vom Auftraggeber zur Auftragsvorbereitung und -
Durchfuhrung in welcher Form auch immer Uberlassene Texte, Bilder und Photographien
Persénlichkeitsrechte — einschlieBlich des Rechts am eigenen Bild — oder Urheberrechte
eines Dritten verletzen.

6.2. Werden von einem Dritten gegen die Agentur Anspriiche wegen Verletzung von
Persénlichkeitsrechten — einschlieBlich des Rechts am eigenen Bild — oder
Urheberrechten geltend gemacht, weil die Agentur ihr vom Auftraggeber Uberlassene
Texte, Bilder und Photographien zum Zwecke der Auftragsdurchfiihrung verwandt hat, so
hat der Auftraggeber die Agentur von allen Anspriichen des Dritten freizustellen und ihr
jeden aufgrund der Inanspruchnahme durch den Dritten entstandenen Schaden zu
ersetzen.

6.3. Umgekehrt hat die Agentur den Auftraggeber von allen Anspriichen eines Dritten
freizustellen und ihm jeden aufgrund der Inanspruchnahme durch einen Dritten



entstandenen Schaden zu ersetzen, wenn die Agentur zur Auftragsdurchfiihrung Texte,
Bilder und Photographien aus eigenem Bestand verwandt hat und deshalb gegen den
Auftraggeber von einem Dritten Anspriche wegen Persdnlichkeitsrechtsverletzung —
einschlieBlich des Rechts am eigenen Bild — oder Urheberrechtsverletzung geltend
gemacht werden.

7. Wettbewerbsverbot

Die Agentur ist nur aufgrund besonderer Vereinbarung verpflichtet, keine Produkte oder
Dienstleistungen eines anderen Auftraggebers zu betreuen, die zu dem
auftragsgegenstandlichen Produkt oder zu der auftragsgegenstandlichen Dienstleistung
in direktem oder indirektem Wettbewerb steht.

8. Verpflichtung zur Verschwiegenheit

8.1. Die Agentur verpflichtet sich, alle ihr im Rahmen der Zusammenarbeit mit dem
Auftraggeber zur Kenntnis gelangten Geschéaftsgeheimnisse desselben mit der Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmannes zu wahren und alle diesbezlglichen Informationen und
Unterlagen vertraulich zu behandeln. Diese Sorgfalts- und Verschwiegenheitspflicht
wahrt Uber das Vertragsende hinaus und gilt auch, wenn der Auftraggeber die Leistung
der Agentur nicht verwendet.

8.2. Die Agentur haftet dafir, dass auch ihre Angestellten und freien Mitarbeiter, die sich far
die Agentur aus Ziff. 8.1. ergebende Verpflichtung zur Verschwiegenheit beachten.

8.3 Ziff. 9 bleibt von dieser Bestimmung unberihrt.

9. Erteilung von Unterauftragen
9.1. Die Agentur ist berechtigt, zur Auftragsdurchfiihrung Dritte als Unterbeauftragte
heranzuziehen.

9.2. Bei der Erteilung von Unterauftragen hat die Agentur sicherzustellen, dass der
Unterbeauftragte die Verschwiegenheitspflicht gem. Ziff. 8 beachtet.

10. Auftragsvergabe im Namen des Auftraggebers

10.1. Soweit die Agentur aufgrund besonderer Vereinbarung mit dem Auftraggeber
berechtigt oder verpflichtet ist, zum Zwecke der Auftragsdurchfiihrung Dritten im Namen des
Auftraggebers Leistungen in Auftrag zu geben, haftet sie fiir eine schlechte Auswahl der
beauftragten Dritten nur, wenn sie dem Auftraggeber nicht zuvor ein Angebot des

Dritten hat zukommen lassen.

10.2. Im Ubrigen Gbernimmt die Agentur fur Auftrage, die im Namen und auf Rechnung des
Auftraggebers erteilt werden, gegentber dem Auftraggeber keinerlei Haftung.

11. Auftragsdurchfihrung

11.1. Vor Auftragsdurchfliihrung ist die Agentur gehalten, sich nach Mdglichkeit hinsichtlich
der zu treffenden MaBnahmen mit dem Auftraggeber abzustimmen und ihm die Entwurfe
fir die vorgeschlagenen Werbemittel, die eingeholten Kostenvoranschlage sowie
Terminpléne zur Bewilligung vorzulegen.

11.2. Ist die Agentur beauftragt, Werbematerialien zu erstellen, wird die Agentur dem
Auftraggeber Probeabzlige, Probeandrucke 0.4. Muster zur Genehmigung vorlegen. Die
Agentur ist berechtigt, dem Auftraggeber eine Frist zur Erteilung der Genehmigung zu
setzen. Wird die Genehmigung erteilt, so sind die Werbematerialien in der genehmigten
Form fur die weitere Bearbeitung des Auftrages maBgebend. Wird die Genehmigung
innerhalb einer gesetzten Frist weder erteilt noch verweigert, so gilt sie als erteilt, sofern
die Agentur den Auftraggeber auf den Eintritt der Genehmigungsfiktion bei ihrer
Fristsetzung gem. S. 2 schriftlich hingewiesen hat.

11.3. Einer ausdrucklichen Genehmigung im Sinne der Ziff. 11.2. S.3 steht es gleich, wenn



der Auftraggeber ihm zur Genehmigung Ubersandte Materialien Dritten zur weiteren
Auftragsausfiihrung ohne weitere Mitwirkung der Agentur Uberl&sst.

12. Gewahrleistung

12.1. Wird von der Agentur eine Werbung fehlerhaft veréffentlicht oder verbreitet oder wird
eine andere Werbung des Auftraggeber als die bestellte veroffentlicht oder verbreitet, so
steht dem Auftraggeber ein Anspruch auf Herabsetzung des Preises zu, aber nur in dem
AusmalB, in dem der Zweck der Werbung beeintrachtigt worden ist. Bei stark
sinnentstellenden Fehlern kann der Auftraggeber statt dessen die Wiederholung der
Werbeaktion verlangen. Weitergehende Gewahrleistungsanspriiche sind
ausgeschlossen.

12.2. Eine fehlerhafte oder eine andere Werbung im Sinne der Ziff. 12.1. ist eine solche
Werbung nicht, die von der Agentur gem. Ziff. 11.2. vor ihrer Verdffentlichung oder
Verbreitung dem Auftraggeber in Form eines Probeabzugs oder eines sonstigen Musters
zur Genehmigung vorgelegt worden war und von ihm genehmigt worden ist.

12.3. Verandert der Auftraggeber eine von der Agentur ausgearbeitete Werbekonzeption
oder von der Agentur erstellte Werbematerialien, sind sémtliche Gewahrleistungsanspriche
hinsichtlich der verédnderten Konzeption oder der veranderten Werbematerialien
ausgeschlossen.

13. Haftungsbeschrankung

13.1. Die Agentur haftet flr eine schuldhafte Verletzung ihrer wesentlichen Vertragspflichten
nach den gesetzlichen Vorschriften. Soweit ihr weder grob fahrldssiges noch
vorsatzliches Verhalten zur Last fallt, haftet sie nur flir den vorhersehbaren Schaden.

13.2. Im Ubrigen — also nicht in den in Ziff. 13.1. genannten Féllen — sind
Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit der Leistung, aus positiver
Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsschluss einschlieBlich etwaiger
Anspriche aufgrund der Verwendung dieser Geschéaftsbedingungen, aus Verletzung von
vertraglichen Verpflichtungen (zur Information, Unterweisung) wegen Verzugs oder aus
unerlaubter Handlung sowie aus jedem anderen Rechtsgrunde gegen die Agentur
ausgeschlossen, es sei denn, ein Schaden ist durch einen ihrer gesetzlichen Vertreter
oder Erfullungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig verursacht worden.

13.3. Bei Vertragen mit juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts, 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermégen sowie Kaufleuten — gegenuber letzteren allerdings nur dann, wenn ihr
Vertrag mit der Agentur zum Betriebe ihres Handelsgewerbes
gehort — ist Uber die Haftungsbeschréankung der Ziff. 13.2. hinaus auch die Haftung fur
grobes Verschulden von Erfullungsgehilfen ausgeschlossen, sofern es sich nicht um das
Verschulden leitender Erfullungsgehilfen handelt oder die Agentur ihre vertraglichen
Hauptpflichten verletzt hat.

13.4. Veréndert der Auftraggeber eine von der Agentur erarbeitete Werbekonzeption oder
von ihr erstellte Werbematerialien, so sind samtliche Schadensersatzanspriiche des
Auftraggebers gegen die Agentur ausgeschlossen, sofern der Auftraggeber nicht
beweist, dass ihm durch die Verwendung der Werbekonzeptionen oder der
Werbematerialien entstandene Schaden — einschlieBlich gegen ihn erhobene Anspriiche
Dritter — nicht auf die von ihm vorgenommenen Verdnderungen an der urspriinglichen
Werbekonzeption der Agentur oder den von ihr erstellten Werbematerialien
zurlckzufuhren sind.

13.5. Die Bestimmungen der Ziff. 5 und 6, 10. Ziff. 2 sowie 12 bleiben unberihrt.

14. Honorar
14.1. Mangels gesonderter Vereinbarung bestimmt sich das Honorar der Agentur nach den
folgenden Bestimmungen:



14.2. Die Honorierung erfolgt nach erbrachtem Zeitaufwand zu den aus der Preisliste der
Agentur kalkulierten Stundenséatzen. Die Agentur ist berechtigt, fir unterschiedliche
Tatigkeiten unterschiedliche Stundenséatze zu berechnen.

14.3. Materialkosten, Reinzeichnungen, Ubersetzungen, Fahrtkosten, Spesen,
Organisations- und Beschaffungskosten, Urheberrechtsubertragungen sowie technische
Kosten wie Satz, Zwischenaufnahmen, Photos, Photoabzlige, Werkzeugkosten und Kosten
far die Herstellung von Werbemitteln berechnet die Agentur separat.

14.4. Die Agentur ist berechtigt, mit Dritten Provisionsabsprachen zu treffen, aufgrund derer
der Agentur sowohl im Falle der Unterbeauftragung (Ziff. 9.1.) als auch im Falle der
Auftragsvergabe im Namen des Auftraggebers (Ziff. 10.1.) Provisionsanspriche gegen
den Dritten zustehen. Mangels gesonderter Vereinbarung ist die Agentur nicht verpflichtet,
die auf diese Weise vereinnahmten Provisionen dem Auftraggeber mitzuteilen oder gar
zugute zu bringen.

14.5. Ziff. 14.4. gilt entsprechend, wenn der Auftraggeber im Rahmen des Auftrages selbst
Dritte mit Teilen der Auftragsdurchfiihrung beauftragt.

14.6. Werden von der Agentur im Zuge der Auftragsdurchfiihrung Fremdangebote flr die
Durchfuihrung von Teilen des Auftrages eingeholt, die hiervon betroffenen Teile des
Auftrages vom Auftraggeber indes anderweitig vergeben, so kann die Agentur die flr die
Angebotseinholung aufgewendeten Leistungen nach Zeit und Kostenaufwand
berechnen.

14.7. Wird ein vom Auftraggeber entweder selbst oder gem. Ziff. 10.1. Uber die Agentur
einem Dritten erteilter Auftrag Uber die Agentur abgewickelt — etwa indem die Agentur die
Durchfuihrung jenes Auftrages betreut und Uberwacht — berechnet die Agentur 15 % des
Wertes jenes Auftrages als Bearbeitungsgebuhr; dieser Prozentsatz erhdht sich auf 25 %,
wenn der Auftragswert weniger als € 500, — betrégt.

14.8. Kommt eine von der Agentur ausgearbeitete und vom Auftraggeber genehmigte
Konzeption aus Grinden, die die Agentur nicht zu vertreten hat, nicht zur Durchfiihrung,
so bleibt der sich aus gesonderter Vereinbarung oder aus den vorstehenden
Bestimmungen ergebende Honoraranspruch der Agentur davon unberuhrt. Dasselbe qgilt,
wenn der Auftraggeber eine andere Leistung der Agentur aus Grinden, welche die
Agentur nicht zu vertreten hat, nicht abnimmt.

15. Zahlungsbedingungen; Verzug

15.1. Der Auftraggeber erméchtigt die Agentur, bei Rechnungsstellung den Zeitpunkt fur die
Leistung des Rechnungsbetrages i.S.d. 284 Abs. 2 S. 1 BGB auf 7 Tage nach
Rechnungsdatum zu bestimmen; dieses Leistungsdatum ist auf der Rechnung
aufgedruckt.

15.2. Ziff. 15.1. gilt sowohl fir Rechnungen Uber das Agenturhonorar als auch fur
Rechnungen Uber Auslagen der Agentur.

15.3. Im Falle des Verzuges des Auftraggebers berechnet die Agentur Zinsen in Héhe von
4% uber dem Diskontsatz der Deutschen Bundesbank. Der Nachweis eines héheren
Schadens bleibt der Agentur, der eines niedrigeren Schadens dem Auftraggeber
vorbehalten.

16. Eigentumsvorbehalt

Von der Agentur gelieferte Waren bleiben Eigentum der Agentur, bis der Auftraggeber
samtliche ihn aus der Geschéftsverbindung mit der Agentur treffenden Anspriiche erfullt
hat. Die Ubereignung der nach dem Auftrag dem Auftraggeber zu (ibereignenden
Gegenstande folgt insoweit unter aufschiebender Bedingung (Eigentumsvorbehalt).

17. Ubertragung von Vormaterialien ) )
17.1. Der Auftraggeber kann von der Agentur die Ubergabe und Ubereignung von
Vormaterialien wie elektronische Datentréger, Filme etc., die speziell zur



Durchfiihrung seines Auftrages gefertigt worden sind, verlangen; fiir die Ubereignung gilt
Ziff. 16 entsprechend.

17.2. Das Verlangen nach Ziff. 17.1. ist innerhalb von drei Monaten nach vollstandiger
Auftragsabwicklung — einschlieBlich Bezahlung — geltend zu machen; nach Ablauf dieser
Frist besteht ein Anspruch gem. Ziff. 17.1. nur insoweit, als die herausverlangten
Materialien noch vorhanden sind.

18. Urheber- und sonstige Leistungsschutzrechte; Vorbehalt der Weiterverwendung

18.1. Die Agentur rAumt dem Auftraggeber an den von ihr auftragsgeman erstellten
Werbematerialien und Konzeptionen séamtliche urheberrechtlichen Verwertungsrechte
ein. Soweit von der Agentur erstellte Werbematerialien und Konzeptionen nicht urheber-
oder sonst sonderrechtsféhig sind, behélt sich die Agentur mangels abweichender
Absprachen ihre Verwendung fur andere Auftraggeber vor. Wegen der Dauer einer
Rechtsubertragung nach S. 1 sei auf Ziff. 19 verwiesen.

18.2. Die Rechtsubertragung gem. 18.1. erfolgt unter der aufschiebenden Bedingung der
vollstandigen Befriedigungen aller Forderungen der Agentur gegen den Auftraggeber aus
ihrer Geschaftsverbindung mit dem Auftraggeber.

18.3. Mangels abweichender Vereinbarung haftet die Agentur nicht fur die
Urheberrechtsféahigkeit oder die Sonderrechtsschutzfahigkeit der von ihr fir den
Auftraggeber auftragsgemaB entwickelten Werbematerialien. Die Agentur haftet auch
nicht dafir, dass von ihr unter Verwendung von vom Auftraggeber Uberlassenen Texten,
Bildern und Photographien erstellte Werbematerialien frei von Urheber- und sonstigen
Leistungsschutzrechten Dritter sind. Auf Ziff. 6 sei verwiesen.

18.4. Von der Rechtsubertragung von Ziff. 18.1. ausgenommen bleiben mangels
abweichender Absprache neben Vorentwiirfen auch Alternativentwiirfe fiir
Werbematerialien und -aktionen, die vom Auftraggeber nicht zur Durchfiihrung einer
Werbeaktion ausgewéhlt oder von ihm nicht angekauft werden.

19. Rickerwerb von Urheberrechten

19.1. Hat der Auftraggeber von der Agentur entwickelte Werbematerialien nicht innerhalb
eines Jahres, gerechnet vom Rechtserwerb gem. Ziff. 18.1. und 18.2. an, verwendet
oder innerhalb dieser Frist nicht damit begonnen, eine von der Agentur entwickelte
Werbekonzeption umzusetzen, erwirbt die Agentur die gem. Ziff. 18.1. und 18.2.
Ubertragenen urheberrechtlichen Verwertungsrechte automatisch wieder zurlck; die
Rechtsibertragung gem. Ziff. 18.1. und 18.2. steht insoweit unter auflésender Bedingung.

19.2. Einer Verwendung von Werbematerialien im Sinne der Ziff. 19.1. steht es gleich, wenn
der Auftraggeber wegen von der Agentur fur ihn gefertigten Werbemitteln die Eintragung
von Sonderrechtsschutz beantragt hat.

19.3. Der Ruckerwerb gem. Ziff. 19.1. steht unter der Bedingung, daB3 die Agentur den
Auftraggeber friihestens einen Monat vor Ablauf der Jahresfrist auf den bevorstehenden
Ablauf dieser Frist und die damit verbundenen, sich aus dieser Bestimmung ergebenden
Konsequenzen hingewiesen und der Auftraggeber nicht innerhalb einer Woche nach Erhalt
jenes Hinweises gegenuber der Agentur eine Verlangerung der Frist verlangt. Verlangt der
Auftraggeber eine Fristverlangerung, verlangert sich die Frist um ein weiteres Jahr.

19.4. Der Ruckerwerb gem. Ziff. 19.1. erfolgt unentgeltlich.

20. Signierrecht

Mangels abweichender Vereinbarung ist die Agentur berechtigt, die von ihr gestalteten
Werbemittel zu signieren und in ihrer Eigenwerbung auf die Betreuung des
Auftraggebers hinzuweisen.



21. Belegexemplare
Von jedem Werbemittel steht der Agentur eine angemessene Zahl von Belegexemplaren,
mindestens jedoch drei, zu.

22. Salvatorische Klausel

Die Unwirksamkeit einzelner Bestimmungen eines Vertrages beruhrt die Wirksamkeit
der ubrigen Bestimmungen und den Bestand des Vertrages insgesamt nicht. An die
Stelle der unwirksamen Bestimmung tritt eine Regelung, welche in ihrem
wirtschaftlichen Gehalt der unwirksamen am nachsten kommt.

23. Rechtswahl; Erfullungsort; Gerichtsstand

23.1. Dieser Vertrag unterliegt deutschem Recht.

23.2. Bei Vertragen mit den in Ziff. 13.3. genannten Auftraggebern ist der Erflllungsort fur
alle Verpflichtungen beider Vertragsteile Freiburg.

23.3. Gerichtsstand fur Rechtsstreitigkeiten — einschlieBlich Scheck- und Wechselklagen —
aus Vertragen mit den in Ziff. 13.3. genannten Auftraggebern ist Freiburg. Dasselbe gilt

fir Rechtsstreitigkeiten aus Vertragen mit anderen Bestellern, die ihren Sitz nicht in

einem Vertragsstaat des EuGVU haben.



